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Debica, 22.04.2022 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 3/1.4/BRATEX
DOT. REALIZAC]I USLUG DORADCZYCH ZWIAZANYCH Z MARKA

ZAMAWIAJACY:

BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K.

ul. Przemystowa 22, 39-200 Debica
NIP: 8722225215, REGON: 180008499

BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K. zaprasza do zltozenia oferty na ustuge doradcza polegajaca na:

e opracowaniu strategii marketingowej BRATEX w zakresie wspotpracy z architektami,

e przeprowadzeniu audytu i opracowaniu strategii SEO,

e opracowaniu strategii DIGITAL MARKETING,

e opracowaniu strategii CONTENT MARKETING,

e zaprojektowaniu nowych materiatéw promocyjnych dla dystrybutoréw,

e zaprojektowaniu nowych materiatéw promocyjnych dla dekarzy,

e opracowaniu profesjonalnego nazewnictwa i copywritingu
w ramach projektu pn. ,ROZWO] PRZEDSIEBIORSTWA BRATEX DACHY SP. Z 0. 0. SP. K. W WYNIKU
WDROZENIA STRATEGII WZORNICZE]” realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Polska
Wschodnia, O$ priorytetowa 1 Przedsiebiorcza Polska Wschodnia, Dziatanie 1.4 Wzér na konkurencje,
Etap I, Wniosek o dofinansowanie projektu nr: POPW.01.04.00-18-0035/19.

Postepowanie prowadzone jest w formie zapytania ofertowego zgodnie z zasada konkurencyjnosci
obowiazujaca w ramach Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w zakresie Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci na lata
2014-2020.

PRZEDMIOT ZAPYTANIA OFERTOWEGO
Przedmiotem zapytania ofertowego jest zrealizowanie doradztwa polegajgcego na zaprojektowaniu
materiatdw zwigzanych z marka.

OPIS ZAMAWIAJACEGO

Spétka BRATEX DACHY to firma z polskim kapitatem, ktéra, jako producent blachy, dziata na rynku od
1991 roku. Firma BRATEX na przestrzeni lat przeszta przeksztatcenie formy prawnej przedsiebiorstwa.
Poczatkowo firma dziatata jako osoba fizyczna, nastepnie w roku 2008 zostata przeksztatcona w spétke
z ograniczona odpowiedzialnoscia, a péZniej w spotke komandytowa. Od poczatku swojej dziatalnosci
firma specjalizuje sie w produkg;ji i sprzedazy wysokogatunkowych blach dachowych oraz stalowego
systemu orynnowania Struga.

Przedsiebiorstwo BRATEX DACHY zostatlo w 1996 roku pierwszym bezposrednim importerem
lakierowanych blach w kregach produkowanych przez skandynawski koncern SSAB, ktdry jest
Swiatowym liderem w produkcji stali wysokowytrzymatej i do dnia dzisiejszego jest czotowym dostawca
firmy.

Przez lata swojej dziatalnoSci firma stworzyta rozlegla sie¢ handlowg ze swoimi produktami. BRATEX
DACHY koncentruje prace na produktach specjalnych, kolekcjonuje cenne do§wiadczenia pozwalajace na
projektowanie i w efekcie dostarczanie wykonawcom bezprecedensowych rozwigzan produktowych.
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Dzieki temu jest ona w stanie zapewni¢ produkty o ponadprzecietnych walorach technicznych i
uzytkowych, ktore sg zgodne z europejskimi normami budowlanymi i w peini dostosowane do oczekiwan
klientow.

1. SZCZEGOLOWY ZAKRES USEUGI

A. OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWE] BRATEX W ZAKRESIE WSPOLPRACY Z
ARCHITEKTAMI

Ustuga dotyczy¢ bedzie opracowania strategii marketingowej BRATEX w zakresie wspélpracy z
architektami. W ramach zadania winna zosta¢ opracowana strategia marketingowa sktadajaca sie z co
najmniej:

— opracowania strategii komunikacji marketingowej skierowanej do architektow,

— opracowania strategii marketingowej BRATEX z uwzglednieniem cato$ciowej architektury
marki,

— analizy komunikacji i pozycjonowania marek,

— wybdr kanatéw komunikacji i promocji adekwatnych do skali dziatania,

— stworzenie zatozen dla formy i tre$ci komunikacji w kazdym kanale,

— zalozen strategicznych tj. m.in. propozycja wartosci marki, korzysci, atrybuty, gtéwne
komunikaty, zatozenia do materiatéw wizerunkowych, komunikacji, promocji i sprzedazy, co
pozwoli na wzmocnienie wizerunku firmy jako nowoczesnej i profesjonalnej oraz zbuduje
Swiadomos$¢ innowacyjnej oferty,

— planu oraz budzetu marketingowego.

Dokument stanowit bedzie witasciwy punkt odniesienia w planowaniu okreslonych dziatan
komunikacyjnych i promocyjnych na rynku.

B. PRZEPROWADZENIE AUDYT I OPRACOWANIE STRATEGII SEO
Ustuga dotyczy¢ bedzie przeprowadzenia audytu i opracowania strategii SEO. W ramach zadania winna
zostac zrealizowane nastepujace zadania:
— audyt serwisu internetowego bratex.pl pod katem SEO,
— strategia SEO dla serwisu internetowego bratex.pl,
— analiza konkurencji BRATEX pod katem SEO - analiza backlinks oraz stéw kluczowych (min. 5
serwisOw marek konkurencyjnych).

C. OPRACOWANIE STRATEGII DIGITAL MARKETING
Ustuga dotyczy¢ bedzie opracowania strategii digital marketing. W ramach zadania winna zosta¢
opracowana strategia digital marketing sktadajaca sie z co najmniej:

— opracowania systemu klasy premium marketing automation (np. www.hubspot.com),

— opracowania scenariuszy zautomatyzowanej komunikacji z potencjalnymi klientami w oparciu o
customer journey,
— zaprojektowanie materiatow digital marketingowych, ktére beda przeznaczone do
wykorzystania w kampaniach marketing automation.
Strategia digital marketing ma na celu wdrozenie w przedsiebiorstwie wysokiej jakosci systemoéw
informatycznych i analitycznych w modelu SaaS oraz pozwoli na nabedzie umiejetnosci ich interpretacji
w toku wytyczanie poszczeg6lnych etapdw customer journey.

D. OPRACOWANIE STRATEGII CONTENT MARKETING
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Ustuga dotyczy¢ bedzie opracowania strategii content marketing. W ramach zadania winna zosta¢
opracowana strategia content marketing sktadajaca sie z co najmniej:
— opracowania strategii content marketing,
— opracowania tre$ci marketingowych oraz planu ich dystrybucji na potrzeby content marketing -
10 szt,,
— opracowanie koncepcji oraz projektéw nowych platform komunikacyjnych online (np. serwisy
tematyczne, blogi reklamowe) i offline (np. biuletyny firmowe, wydawnictwa okoto produktowe).

E. ZAPROJEKTOWANIE NOWYCH MATERIALOW PROMOCYJNYCH DLA DYSTRYBUTOROW
Ustuga dotyczy¢ bedzie opracowania nowych materiatéw promocyjnych dla dystrybutoréw. W ramach
zadania winny zosta¢ zrealizowane nastepujace pozycje:

— opracowanie podstawowych elementéw dla dystrybutoréw (w tym zdefiniowanie kolorystyki,

typografii oraz ikonografii),

— opracowanie wzorow akcydenséw (np. wizytéwka, papier firmowy, teczka, notatnik, torba
targowa, gadzet promocyjny) i wzoréw poligrafii reklamowej (np. katalog, ulotka, banery
reklamowe do Internetu),

— keywizual.

Opracowanie projektu materiatéw promocyjnych dla dystrybutoréw odbywato sie bedzie w podziale na
nastepujgce procesy:

— projekt wstepny,

— projekt szczeg6towy.

Zaprojektowanie wzoréw materiatdw promocyjnych we witasciwy sposéb oddziatywujacych na
odbiorcéw produktéow firmy, przekazujacych im informacje, ktére maja w odpowiednim stopniu
zwiekszy¢ wiedze na temat produktéw oraz samej firmy jest kluczowym dziataniem dla podwyzszenia
konkurencyjnos$ci przedsiebiorstwa na rynku.

Forma przekazania: prezentacja oraz edytowalne pliki graficzne.

F. ZAPROJEKTOWANIE NOWYCH MATERIALOW PROMOCYJNYCH DLA DEKARZY
Ustuga dotyczy¢ bedzie opracowania nowych materialéw promocyjnych dla dekarzy. W ramach zadania
winny zostac zrealizowane nastepujace pozycje:
— opracowanie podstawowych elementéw dla dekarzy (w tym zdefiniowanie kolorystyki,
typografii oraz ikonografii),
— opracowanie wzoréw akcydenséw (np. ubranie robocze, folia, tasma spinajaca, taSma pakowa,
metréwka) i wzorow poligrafii reklamowej (np. katalog, oferta produktowa),
— keywizual.

Opracowanie projektu materiatéw promocyjnych dla dekarzy odbywato sie bedzie w podziale na
nastepujace procesy:

— projekt wstepny,

— projekt szczegbtowy.

Zaprojektowanie wzoréw materiatdw promocyjnych we witasciwy sposéb oddziatywujacych na
odbiorcéw produktow firmy, przekazujacych im informacje, ktére maja w odpowiednim stopniu



Fundusze ; Unia Europejska
E Europejskie E‘Z)?Sclfapﬂspollta E PARP Europejsk'i)Fu{ldusz

Polska Wschodnia - Grupa PFR Rozwoju Regionalnego

zwiekszy¢ wiedze na temat produktéw oraz samej firmy jest kluczowym dziataniem dla podwyzszenia
konkurencyjnos$ci przedsiebiorstwa na rynku.

Forma przekazania: prezentacja oraz edytowalne pliki graficzne.

G. OPRACOWANIE PROFESJONALNEGO NAZEWNICTWA I COPYWRITINGU
Ustuga dotyczy¢ bedzie opracowania profesjonalnego nazewnictwa i copywritingu. W ramach zadania
winny zosta¢ zrealizowane zadania majgce na celu zwiekszeniu spdjnosci przekazu marki w oczach
potencjalnych klientéw tj.
— analiza i modernizacja gtéwnych komunikatéw marketingowych pozycjonujacych marke w
Swiadomosci docelowych grup klientéw,
— opracowanie jednolitego klucza nazewnictwa produktow BRATEX spéjnego z tozsamoscia oraz
wizerunkiem marki,
— przygotowanie procesu badawczego,
— analiza skutecznosci projektowanego przekazu reklamowego.

2. WYMOGI CO DO ZESPOLU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE USLUGI
Zesp6t odpowiedzialny za realizacje ustugi sktada¢ sie powinien z co najmniej nastepujacych
specjalistow:

a) Project Manager,

b) Specjalista ds. strategii marki,

c) Copywriter,

d) Specjalista ds. marketingu,

e) Projektant 2D/3D,

f) Specjalista ds. marketingu internetowego,

g) Grafik komputerowy.

Minimalny sktad zespotu to 4 osoby - jedna osoba moze petni¢ dwie funkcje w zespole (np. projektant
2D /3D moze pethic¢ rowniez funkcje project managera).
Wymagania co do zespotu:
— wyksztatcenie wyzsze,
— co najmniej 3 lata do$wiadczenia kazdego z cztonkéw w specjalizacji w ramach ktorej jest
dedykowany do udziatu w projekcie.

3. SPOTKANIA KONSULTACY]NE
Ustugi powinny odbywac sie przy aktywnej wspétpracy ze Zleceniodawca. W zwiazku z powyzszym w
trakcie realizacji ustug konieczne beda co najmniej 3 spotkania konsultacyjne ekspertow Wykonawcy z
przedstawicielami Zleceniodawcy.

Wymagania w zakresie spotkan konsultacyjnych:
e w spotkaniach musi kazdorazowo braé¢ udziat co najmniej 2 osoby sposréd zespotu
odpowiedzialnego za realizacje ustugi,
e kazde spotkanie trwaé bedzie co najmniej 4 godziny (240 minut),
e Zamawiajacy o spotkaniu winien powiadomi¢ Wykonawce co najmniej 2 dni robocze przed
planowanym terminem spotkania. W trakcie realizacji ustugi Wykonawca moze maksymalnie
dwa razy dokona¢ zmiany terminu spotkania ustalonego przez Zamawiajacego.



4.

Fundusze ; Unia Europejska
E Europejskie E‘Z)?Sclfapﬂspollta E PARP Europejsk'i)Fu{ldusz

Polska Wschodnia - Grupa PFR Rozwoju Regionalnego

WSPOLNY SEOWNIK ZAMOWIEN (CPV):

85312320-8 - ustugi doradztwa,
73220000-0 - ustugi doradcze w zakresie rozwoju,
79340000-9 - ustugi reklamowe i marketingowe.

5.

TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Ustuga musi zosta¢ zrealizowana maksymalnie do dnia 30.08.2022 r.
Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy w terminie i miejscu wskazanym przez
Zamawiajacego. Planowany termin podpisania umowy - maj 2022 r.

Niedotrzymanie okreslonego terminu wigzato sie bedzie z naliczaniem kar umownych w wymiarze 200
PLN za kazdy przekroczony dzien. W przypadku, gdy opdznienie na jakimkolwiek etapie realizacji
zamoéwienia przekroczy 30 dni Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ rozwigzania umowy z winy

Wykonawcy.
6. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
O realizacje powyzej opisanej ustugi moga sie ubiega¢ wszystkie podmioty, ktére:
a) Dysponujg co najmniej 4-osobowym zespotem projektowym spelniajacym wymogi okreslone w
zapytaniu ofertowym.
b) Posiadajg doswiadczenie w zakresie realizacji co najmniej 3 kompleksowych ustug w obrebie
marketingu/brandingu, ktére tgcznie spelniajg nastepujace warunki:

o zakres zlecenia obejmowat co najmniej 3 ustugi wskazane w niniejszym zapytaniu ofertowym
(w tym obligatoryjnie ustuge opracowana strategii marketingowej),

e zostaty wdrozone na rynek w ciggu ostatnich 3 lat,

e warto$¢ kazdego zlecenia wyniosta co najmniej 40 tys. PLN netto.

c¢) Nie s3 powigzane z Zamawiajacym osobowo lub kapitalowo, tzn. nie wystepuja wzajemne

powiazania miedzy Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w

imieniu Zamawiajacego lub osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajacego czynnoSci

zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca,
polegajace w szczegdlnosci na:

— uczestniczeniu w spotce jako wspoélnik spo6tki cywilnej lub spétki osobowej,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akgcji,

— peklieniu funkcji czlonka organu nadzorczego lub =zarzadzajacego, prokurenta,
petnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegélnosci pozostawanie w
zwigzku malzeniskim, w stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w linii proste;j,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

7. WARUNKI DODATKOWE
a) Prowadzenia dokumentacji zgodnie z wytycznymi obowigzujacymi dla Programu Operacyjnego

Polska Wschodnia 2014-2020.

b) Poddania sie niezapowiedzianym kontrolom przez PARP badZ inne instytucje zaangazowane w

proces zarzadzania funduszami UE.
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c) Zmiana cztonkéw zespotu realizujacego ustuge bedaca przedmiotem niniejszego zapytania
ofertowego moze by¢ dokonana wytacznie za pisemng zgoda Zamawiajgcego. Niedopuszczalna
jest zmiana kadry na osoby o mniejszym do$wiadczeniu czy nizszych kompetencjach. W
sytuacjach losowych zwigzanych ze zmiang kadry Wykonawca winien do pisma z prosba o
zmiane dostarczy¢ komplet obiektywnych dokumentéw potwierdzajacych okolicznosci losowe
(np. zaswiadczenie z pobytu w szpitalu).

d) Wykonawca po zrealizowaniu ustugi przeniesie na Zamawiajgcego cato$¢ praw autorskich,
majatkowych, twdrczych i praw zaleznych w zakresie wszelkich utworéw powstatych w wyniku
przeprowadzenia ustugi.

e) Wykonawca bedzie zobligowany do podpisania klauzuli poufnos$ci w zakresie tajemnic
Zamawiajacego. Konsekwencja ztamania tej klauzuli beda kary finansowe dla Wykonawcy w
wysokosci 100 tysiecy ztotych (stownie: sto tysiecy ztotych).

f) Do opracowanych materiatdw w ramach ustugi uwagi wnosi¢ moze Zamawiajacy - Wykonawca
winien uwzgledni¢ wskazane uwagi i zastrzezenia.

g) W ramach wynagrodzenia za Swiadczong ustuge doradczo-projektowa Wykonawca winien
skalkulowa¢ wszelkie koszty ponoszone w zwigzku z realizacja ustugi m.in.:

e wynagrodzenie Wykonawcy,
e opracowanie i wydruk materiatéw dotyczacych procesu projektowego,
e conajmniej 3-krotny dojazd do Zamawiajgcego (w zwigzku z konieczno$cig zrealizowania
spotkan konsultacyjnych),
o wydatki biezace zwigzane z pracg Wykonawcy - telefon, materiaty biurowe itp.
h) Po zakonczeniu $wiadczenia ustugi Wykonawca winien przedstawic:
e kolorowe wizualizacje projektéw wzorniczych,
e pelna dokumentacja projektows,
e dokumentacje wykonawcza.

i) Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ prowadzenia biezacego nadzoru na kazdym etapie

realizacji zamo6wienia. Sposdb i rodzaj nadzoru beda doprecyzowane przed podpisaniem umowy.

8. WYMAGANE ZALACZNIKI
Oferent, aby mogt ubiegac sie o realizacje powyzszej ustugi musi ztozy¢ nastepujace dokumenty:

1. Formularz ofertowy - zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

2. Os$wiadczenie o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy Oferentem
a Zamawiajacym - zatqgcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

3. Oswiadczenie o dysponowaniu zespotem os6b speiniajacych warunki wskazane w zapytaniu
ofertowym - zatqcznik nr 3 do zapytania ofertowego.

4. Zestawienie potwierdzajace, iz Oferenci posiadaja doswiadczenie w zakresie realizacji co
najmniej 3 kompleksowych ustug w obrebie marketingu/brandingu, ktore tacznie speiniaja
nastepujace warunki: zakres zlecenia obejmowat co najmniej 3 ustugi wskazane w niniejszym
zapytaniu ofertowym (w tym obligatoryjnie ustuge opracowana strategii marketingowej), zostaty
wdrozone na rynek w ciggu ostatnich 3 lat i warto$¢ kazdego zlecenia wyniosta co najmniej 40
tys. PLN netto - zatqcznik nr 4 do zapytania ofertowego.

5. Aktualny wypis z Krajowego Rejestru Sagdowego lub wypis z centralnej ewidencji i informacji o
dziatalnosci gospodarczej lub inny dokument zaswiadczajacy o prowadzonej dziatalnosci, nie
starszy niz trzy miesigce - jeZeli dotyczy.

6. CV os6b dedykowanych do realizacji ustugi spetniajacych wymogi wskazane w zapytaniu
ofertowym.
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Powyzsze zalgczniki nalezy przedstawi¢ w oryginale lub poswiadczy¢ za zgodnos$¢ z oryginatem.
Powyzszy sposéb poswiadczenia zgodnosci dotyczy kazdej strony dokumentu osobno, przedstawionego
jako kserokopia. Potwierdzenia za zgodno$¢ dokonuje osoba do tego upowazniona, ktéra podpisuje
oferte. W przypadku przedstawienia kserokopii po$§wiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem wybrany
Oferent bedzie zobowigzany przed podpisaniem umowy do przedstawienia oryginatéw tych
dokumentow.

W sytuacji gdy Oferent przedtozy dokumenty, z ktérych nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia
wymogi okre$lone w niniejszym zapytaniu Oferta taka zostanie ODRZUCONA. Przyktadowo: jesli
referencje dla ekspertéw badz dla Oferenta nie bedg wskazywaty okres realizacji ustugi oznaczato to
bedzie nie spelnienie wymogéw (brak mozliwosci weryfikacji czy wymogi te zostaty spetnione w
ostatnich 3 latach), jesli referencje dla ekspertéw badZ dla Oferenta nie beda wskazywaty faktu
wdrozenia produktéw czy ustug bedacych przedmiotem strategii rozwoju produktéw oznaczato to
bedzie nie spetnienie wymogoéw (brak mozliwosci weryfikacji czy doszto do wdrozenia produktéow/
wyrobow/ ustug).

9. KRYTERIA WYBORU OFERTY
Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza, zgodnie z ponizszymi kryteriami:

Lp. kryteria oceny ofert waga Iig‘;’:g T:Ii?gw
A. Cena netto w PLN lub EUR* 80% 80
Illos¢ 0séb dedykowanych do realizacji ustugi,
B. ktére posiadajq doswiadczenie w realizacji 20% 20
podobnych zlecen dla branzy budowalnej

*w przypadku podania ceny w walucie obcej, przeliczenie nastgpi wg kursu sredniego Narodowego Banku
Polskiego z dnia otwarcia ofert.

10. OPIS SPOSOBU PRZYZNAWANIA PUNKTAC]I ZA SPEENIENIE DANEGO KRYTERIUM OCENY
OFERTY
Ocena oferty zostanie obliczona z wykorzystaniem nastepujacego wzoru:
Ocena = A + B, gdzie:

Ad. A. Kryterium Cena netto w PLN lub EUR zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:

— najnizsza zaproponowana cena netto za wykonanie przedmiotu zamoéwienia / cena badanej
oferty netto za wykonanie przedmiotu zamoéwienia) x 80 punktow

Przy czym, jezeli cena oferty wyda sie razqco niska w stosunku do przedmiotu zamdwienia i budzic¢ bedzie
wqtpliwosci Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamdéwienia zgodnie z wymaganiami
okreslonymi przez Zamawiajqcego lub wynikajgcego z odrebnych przepisow, w szczegdlnosci jest nizsza o
30% od wartosci zamdwienia lub Sredniej arytmetycznej cen wszystkich ofert, Zamawiajqcy zwrdci sie o
udzielenie wyjasnient w okreslonym terminie dotyczqcych elementdéw oferty majqgcych wptyw na wysokos¢
ceny. Obowiqzek wykazania, Ze oferta nie zawiera razqco niskiej ceny, spoczywa na Wykonawcy.
Zamawiajqcy oceniajqc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki, w szczegdlnosci oszczednos¢
metody wykonania zamdwienia, wybrane rozwiqzania techniczne, wyjgtkowo sprzyjajgce warunki
wykonania zamdwienia dostepne dla Wykonawcy oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na podstawie
odrebnych przepiséw. Zamawiajqcy odrzuca oferte wykonawcy, ktéry nie ztoZyt wyjasnier lub jezeli
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dokonana ocena wyjasniert wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razqco niskq
cene w stosunku do przedmiotu zamowienia.

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 80 punktéw.

Ad. B Kryterium Ilo$¢ os6b dedykowanych do realizacji ustugi, ktére posiadaja doswiadczenie w
realizacji podobnych zlecen dla branzy budowalnej zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:

— 1 osoba - 10 punktéw,

— 2 osobyiwiecej - 20 punktéw.

Weryfikacja kryterium nastapi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta oraz pozostatych
zatgcznikow (w tym m.in. CV).

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 20 punktéw.

Laczna ocena ofert:

Punkty uzyskane przez oferte w ocenie oferty w Kryterium A i Kryterium B zostang dodane do siebie i
na tej podstawie zostanie obliczona tgczna ocena oferty. Oferta w tacznej ocenie oferty moze uzyskac

maksymalnie 100 pkt.

Zamawiajacy udzieli zaméwienia Wykonawecy, ktérego oferta uzyska najwiekszg ilo§¢ punktéw w taczne;j
ocenie ofert (faczna suma punktéw uzyskanych przez Wykonawce w kryterium A i B). Punkty bedg
liczone z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku.

W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Wykonawce, Zamawiajacy moze zawrzec
umowe z Wykonawca, ktory spetnia wymagania zapytania ofertowego i ktérego oferta uzyskata kolejno
najwyzsza liczbe punktéw.

11. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

a) oferte nalezy przedstawi¢ na zataczonym do zapytania ofertowego formularzu,

b) nieodlaczny element oferty stanowia zalaczniki wymagane w pkt. 8 niniejszego zapytania
ofertowego,

c) oferta moze by¢ wypemhiona odrecznie lub komputerowo, jednak w przypadku wypetnienia
odrecznego nalezy tego dokona¢ duzymi drukowanymi literami w sposéb czytelny,

d) dopuszcza sie sktadanie ofert w jezyku polskim oraz angielskim,

e) oferta musi by¢ podpisana przez osobe do tego upowazniona, ktéra widnieje w Krajowym
Rejestrze Sagdowym, wypisie z centralnej ewidencji i informacji o dziatalno$ci gospodarczej lub
innym dokumencie zaswiadczajacym o jej umocowaniu prawnym. W razie podpisania oferty
przez osobe upowazniong - wymagane przedtozenie do oferty pelnomocnictwa,

f) wszystkie strony oferty wraz z zatagcznikami musza by¢ trwale spiete,

g) wszelkie poprawki lub zmiany w tresci musza by¢ parafowane przez osobe podpisujaca oferte,

h) kazdy z Wykonawcow moze ztozy¢ tylko jedng oferte,

i) Zamawiajacy odrzuci oferte niespetniajgcg warunkéw formalnych lub ztozona po terminie.
Wykonawcy z tego tytutu nie przystuguja zadne roszczenia,

j)  Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czeSciowych ani wariantowych,

k) Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielania zaméwien uzupetniajacych,

1) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany lub uzupelnienia tresci niniejszego zapytania
ofertowego przed uptywem terminu na skladanie ofert. Informacja o wprowadzeniu zmian lub
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uzupetnienia tresci zapytania ofertowego zostanie przekazana Oferentom niezwtocznie w formie
pisemnej (e-mail), jak rowniez zostanie opublikowana na stronie internetowej Zamawiajacego
pod adresem www.bratex.pl oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl,

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odwotania lub uniewaznienia oraz zakonczenie
postepowania bez wyboru Wykonawcy, bez podania przyczyn,

na Oferencie cigzy obowigzek przediozenia oferty speiniajacej wszelkie wymogi formalne i
merytoryczne. W sytuacji, gdy z przedtozonej oferty nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia
ona wymagania okreSlone w zapytaniu ofertowym woéwczas Zamawiajacy odrzuci oferte ze
wzgledu na niespetnianie wymogéw. Z tego wzgledu kazdy Oferent winien szczegétowo
przeanalizowa¢ wymagania stawiane Srodkom trwalym bedacych przedmiotem zapytania
ofertowego i sporzadzi¢ specyfikacje jednoznacznie odnoszaca sie do wszystkich wymogéw
wskazanych przez Zamawiajacego,

Administratorem danych osobowych, ktére znajda sie w formularzu ofertowym oraz
zatgcznikach do oferty jest BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K., ul. Przemystowa 22, 39-200 Debica
(w dalszej czesci okreslny jako BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K.). BRATEX DACHY MRZYGLOD
SP. K. bedzie przetwarzat dane osobowe w okreslonych celach, np. analizy przedlozonej oferty,
zawarcia i realizacji umowy. Kazdy Oferent ma prawo zazadac¢ dostepu do tre$ci danych, ktore go
dotycza - poprawic¢ je, zaktualizowaé, sprostowac, przenie$¢, usunaé¢ lub ograniczy¢ ich
przetwarzanie. Kazdy Oferent moze tez wnie$¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych
danych osobowych. Kazdy z Oferentéw ma prawo do wycofania wyrazonej zgody. Wycofanie
zgody nie ma wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania danych sprzed wycofania zgody. Jesli
Oferent ma watpliwosci czy dane sa prawidlowo przetwarzane przez BRATEX DACHY
MRZYGLOD SP. K., to moze wnie$¢ skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

. MIEJSCE, SPOSOB I TERMIN SKEADANIA ORAZ OTWARCIA OFERT
musi zosta¢ ztozona w nieprzekraczalnym terminie, do dnia 27.04.2022 roku, do godziny 15:00.

Zamawiajacy dopuszcza ztozenie oferty w nastepujgcych wariantach:

a)

b)

w wersji elektronicznej - oferte wraz z zatgcznikami nalezy zlozy¢ za posrednictwem Bazy
Konkurencyjnosci, postepujac zgodnie z ,Instrukcja oferenta w BK2021?”,

w wersji papierowej - oferte wraz z zatacznikami nalezy zlozy¢ poprzez poczte, przesytke
kurierska lub osobiécie na adres Zamawiajacego: BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K., ul.
Przemystowa 22, 39-200 Debica.

0 zachowaniu terminu decyduje data wptywu oferty do siedziby Zamawiajgcego: BRATEX DACHY
MRZYGLOD SP. K., ul. Przemystowa 22, 39-200 Debica (nie data stempla pocztowego) lub na
serwer poczty przychodzacej Zamawiajacego lub skutecznego umieszczenia oferty w Bazie
Konkurencyjnosci, tj. do godziny 15:00 czasu polskiego (CET).

Oferty ztoZone po terminie sktadania ofert nie beda rozpatrywane.

Oferty nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie, opieczetowanej pieczecia firmowa Oferenta,
adresem Zamawiajgcego oraz zapisem: ,Oferta na realizacje ustug doradczych zwigzanych z
marka - nie otwiera¢ do dnia 28.04.2022 roku do godziny 09:00".

Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za przypadkowe otwarcie oferty przed uptywem
wyznaczonego terminu, w przypadku nieodpowiedniego oznakowania wiadomosci mailowej
badz koperty.

! https://archiwum-bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/info/web instruction
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e Zmiany albo wycofanie oferty przez oferenta przed uptywem terminu sktadania ofert jest
dopuszczalne.

e Oferty sktadane w innej formie niz opisane w niniejszym punkcie, nie bedg przyjmowane oraz
rozpatrywane przez Zamawiajgcego.

e Oferta, sktadana zaréwno w wersji papierowej jak i elektronicznej, musi by¢ ztozona w formie
pisemnej i by¢ podpisana przez osobe (osoby) uprawnione do wystepowania w imieniu Oferenta,
co potwierdzone zostanie stosownym dokumentem rejestrowym lub pelnomocnictwem,
stanowigcym zatacznik do oferty (jesli dotyczy).

e Otwarcie ofert nastapi w siedzibie przedsiebiorstwa Zamawiajgcego po terminie sktadania ofert.
Termin otwarcia ofert: 28.04.2022 r. o godz. 09:00.

e Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote jaka przeznaczyt na
sfinansowanie zamo6wienia oraz ilo$¢ ztoZonych ofert. Natomiast po otwarciu ofert Zamawiajacy
poda ceny poszczegoélnych ofert oraz ilos¢ os6b dedykowanych do realizacji ustugi, ktére
posiadaja doSwiadczenie w realizacji podobnych zlecen dla branzy budowalne;j.

e Konczac procedure oceny ofert Zamawiajacy podejmie decyzje o wyborze najkorzystniejszej
oferty.

e Zamawiajacy sporzadzi pisemny protokét z wyboru najkorzystniejszej oferty. Na wniosek
dostawcy, ktéry ztozyt oferte, Zamawiajacy zobowigzuje sie do udostepnienia protokotu
postepowania o udzielenie zaméwienia, z wylaczeniem czesci ofert stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa.

e Zamawiajacy niezwlocznie powiadomi oferentow oraz oglosi wyniki na swojej stronie
internetowej pod adresem www.bratex.pl oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru najkorzystniejszej oferty. W
kazdym czasie postepowania przetargowego dotyczacego wyboru wykonawcy, Zamawiajacy ma
prawo do jego zakonczenia bez wyboru jakiegokolwiek oferenta. Oferentom nie przystugujg
wobec Zamawiajacego jakiekolwiek roszczenia z tego tytutu.

13. TERMIN WAZNOSCI OFERTY
Wykonawca jest zwigzany oferta przez okres 40 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu sktadania
ofert.

14.INFORMACJA NA TEMAT ZAKRESU WYKLUCZENIA Z MOZLIWOSCI REALIZACJI
ZAMOWIENIA
Z mozliwo$ci realizacji zamowienia wytaczone sg podmioty, ktore s3 powigzane osobowo lub kapitatowo
z firma BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K. przez powiazania kapitatowe lub osobowe rozumie sie
wzajemne powiazanie miedzy firma BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K. lub osobami upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w imieniu firmy BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K. lub osobami wykonujacymi w
imieniu firmy BRATEX DACHY MRZYGLOD SP. K. czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:
— uczestniczeniu w spotce jako wspélnik spétki cywilnej lub spétki osobowej,
— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji,
— peieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, pelnomocnika,
— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronno$ci w wyborze wykonawcy, w szczeg6lnosci pozostawanie w
zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
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pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Potwierdzeniem braku powigzan kapitatowych lub osobowych jest ztoZenie przez oferenta oswiadczenia
o braku wystepowania w/w powigzan na obowigzujacym wzorze stanowigcym zatacznik nr 2 do
niniejszego zapytania ofertowego.

W przypadku ztozenia oferty przez Wykonawce powigzanego osobowo lub kapitatowo z Zamawiajacym,
zostanie on wykluczony z udziatu w postepowaniu ofertowym.

15.

WARUNKI DOKONANIA ZMIANY UMOWY

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku:

gdy nastapi zmiana powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majagcym wplyw
na realizacje przedmiotu umowy,

wystapienia okolicznosci niezaleznych od Wykonawcy na uzasadniony wniosek Wykonawcy, pod
warunkiem, Ze zmiana ta wynika z okolicznosci, ktérych Wykonawca nie mégt przewidzie¢ na
etapie sktadania oferty i nie jest przez niego zawiniona, przypadkéw sity wyzszej, uznanej przez
Zamawiajacego jako zdarzenie nadzwyczajne, zewnetrzne, niemozliwe do zapobiezenia (np.
powddz, strajki, zamieszki, decyzje administracyjne, panstwowe).

Wszelkie zmiany, jakie strony chciataby wprowadzi¢ do postanowien zawartej umowy, wymagajg pod
rygorem niewaznosci formy pisemnej i zgody obu stron (w drodze pisemnego aneksu).

16.

17.

a)
b)

d)

SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN DOTYCZACYCH TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO
Oferent moze zwrdcic¢ sie do Zamawiajgcego z prosba o wyjas$nienie tresci zapytania ofertowego
tylko w formie pisemnej za posrednictwem Bazy Konkurencyjnosci, postepujac zgodnie z
Jnstrukcja  oferenta w  BK20212” lub za  pomoca poczty elektronicznej
(krzysztof.jaszczuk@bratex.pl).

Zamawiajacy udzieli wyjasnien w terminie 2 dni roboczych, jezeli pisemne zapytanie wptynie do
niego nie pdéZniej niz na 3 dni robocze przed uptywem terminu sktadania ofert.
Wszelkich informacji udziela Pan Krzysztof Jaszczuk, e-mail: krzysztof.jaszczuk@bratex.pl.

ZALACIZNIKI

Wzdr formularza ofertowego - Zatacznik nr 1.

Wzér oswiadczenia o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy Oferentem a
Zamawiajacym - Zalgcznik nr 2.

Wzér oswiadczenie o dysponowaniu zespotem oséb spetniajacych warunki wskazane z zapytaniu
ofertowym - Zatacznik nr 3.

Wzdr zestawienia potwierdzajacego doswiadczenie w zakresie realizacji ustug w obrebie
marketingu/brandingu - Zatgcznik nr 4.

2 https://archiwum-bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/info/web instruction




